Projekt ,Budowa Pawilonu Jézefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie"

REGULAMIN KONKURSU

ZAMAWIAJACY: Muzeum Narodowe w Krakowie, Al. 3 Maja 1, 30-062 Krakow, Tel.: 12 43 35
600; fax: 12 43 35 555; NIP 675-000-4442.

Tryb postepowania: konkurs bedzie realizowany na podstawie art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29
stycznia 2004r. Prawo zaméwien publicznych (t. j.: Dz.U. 2013 poz. 907 ze zm).

Konkurs na: Opracowanie koncepcji layoutu materiatdbw promocyjnych wraz z hastem

promocyjnym dla Projektu ,Budowa Pawilonu Joézefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w
Krakowie”.

A. OGOLNE WARUNKI KONKURSU

1. Przedmiot konkursu. Przedmiotem konkursu jest opracowanie layoutu materiatow
promocyjnych wraz z hastem promocyjnym dla Projektu ,,Budowa Pawilonu Jézefa Czapskiego
w Muzeum Narodowym w Krakowie” wraz z przeniesieniem na Zamawiajacego praw do pracy.
Praca konkursowa ma stanowi¢ koncepcje szaty graficznej plakatu, na ktora sktadajag sie
nastepujace elementy: konstrukcja graficzna, w ktorej ustala sie wyglad (m.in. kolorystyka,
elementy dekoracyjne, kroj czcionki) i rozmieszczenie elementow (tresci). Koncepcja ta
bedzie stanowi¢ baze dla szaty graficznej, ktora zostanie rozwinieta i dopracowana w wyniku
realizacji umowy zawartej ze zwyciezca konkursu. Zamawiajacy bedzie miat mozliwosc
ingerencji w dopracowanie i rozwiniecie koncepcji w toku realizacji tejze umowy, uzyskujac
tym samym wptyw na efekt koncowy.

2. Przebieg. Ustala sie nastepujacy przebieg konkursu:

1) Ztozenie prac konkursowych oraz dokumentow o ktorych mowa w pkt. B2 regulaminu.
Ocena formalna dokumentow, o ktorych mowa w pkt. 1.
Ocena prac konkursowych pod wzgledem kryteriow wskazanych w pkt. B3 regulaminu.
Rozstrzygniecie konkursu. Ogtoszenie wynikow.
Zawarcie umowy ze zwyciezca konkursu.
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3. Udziat w konkursie. Udziat w konkursie moga zgtasza¢ osoby fizyczne, osoby prawne lub
jednostki organizacyjne nieposiadajace osobowosci prawnej. Prace konkursowe mogg byc
sktadane wspolnie.

4, Brief konkursu. Szczegotowy opis oczekiwan Zamawiajacego dla layoutu materiatow
promocyjnych i hasta znajduje sie w zataczniku 2 regulaminu (brief do konkursu).

5. Nabycie statusu uczestnika konkursu. Ztozenie pracy wraz z oswiadczeniem o przystapieniu
do konkursu oznacza nabycie statusu uczestnika konkursu.

6. Sktad komisji konkursowej. Prace konkursowe zostana poddane ocenie przez komisje
konkursowa ztozong z 0sdb powotanych przez Zamawiajacego w sktadzie:

Olga Jaros

Joanna Zychowska

Luiza Berdak

Mateusz Wozniak
Henryk Wozniakowski

Dr hab. Dawid Korzekwa
Prof. Wtadystaw Pluta
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Prace komisji konkursowej beda prowadzone w sposob bezstronny.

Wsparcie udzielone ze srodkéw pochodzacych z Islandii, Liechtensteinu i Norwegii oraz ze srodkéw budzetu panstwa.
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7.

Informacja o wynikach konkursu. Organizator powiadomi wszystkich uczestnikéw konkursu o
jego wynikach i o punktacji uzyskanej przez poszczegolnych uczestnikow konkursu.

Nagroda. Przekazanie praw autorskich do zwycieskiej pracy konkursowej oraz do
opracowan bedacych efektem realizacji umowy zawartej w wyniku rozstrzygniecia
konkursu.

1)

2)

3)

Nagroda zostanie przyznana uczestnikowi konkursu, ktéry uzyska najwieksza ilosc¢
punktow po ich zsumowaniu w przewidzianych kryteriach oceny prac.

Nagroda w konkursie jest zawarcie umowy na wykonanie nastepujacych projektow:

» Reklama prasowa;

» Reklama internetowa;

» Plakat B1;

« Citylight;

« Bilboard;

« siatka wielkoformatowa/ baner

- flaga

 Zaproszenie;

« ulotka;

« oktadki oraz szablony Wydawnictw:

- Przewodnik dla dzieci (format: 145x230mm, pion, obj. nie mniej niz 30 i nie wiecej niz
50 str.);

- Przewodnik dla dorostych (format: 145x230mm, pion, obj. nie mniej niz 70 i nie wiecej
niz 100 str.);

« przyktadowe gadzety reklamowe

Na powyzszy zakres umowy Organizator rezerwuje kwote wynagrodzenia w wysokosci nie
przekraczajacej 40.000,00 zt netto.

Z chwila zawarcia umowy uczestnik konkursu staje sie wykonawca opracowan bedacych
przedmiotem umowy, a Organizatora konkursu nazywa sie Zamawiajacym.

Z chwila zawarcia umowy, wykonawca przenosi na Zamawiajacego w ramach
wynagrodzenia umownego wszelkie autorskie prawa majatkowe do korzystania z jego
zwycieskiej pracy konkursowej na wszelkich polach eksploatacji, w szczegolnosci prawo
do:

a) utrwalania utworéow lub ich czesci dowolng technika, w tym w szczego6lnosci
wprowadzania do pamieci komputera na dowolnej liczbie stanowisk komputerowych,
zapisywanie na wszelkich cyfrowych nosnikach informacji;

b) zwielokrotniania utworéw lub ich czesci dowolna technika, w tym w szczegdlnosci
wytwarzanie egzemplarzy technika drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrowa;

c) obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utrwalono utwory lub ich czesci, w
tym w szczegdlnosci uzyczenia, najmu, dzierzawy oryginatu albo egzemplarzy;

d) rozpowszechniania utwordw lub ich czesci w dowolny sposob, w tym w szczegolnosci
wystawienia, wyswietlenia, prezentacji multimedialnej, odtworzenia,

e) przekazywania innym podmiotom w celu sporzadzenia opracowan;

f) uzytkowanie utworow lub ich czesci, na wtasny uzytek i uzytek jednostek podlegtych,
dla potrzeb ustawowych i statutowych Zamawiajacego, w tym w szczegolnosci
przekazywanie utworow lub ich czesci:

- innym podmiotom jako podstawe lub materiat wyjsciowy do wykonania innych
opracowan,

- innym podmiotom jako cze$¢ specyfikacji istotnych warunkow zamowienia lub
zaproszenia do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego,

Wykonawca przenosi na Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego prawo do
wyrazania zgody na dokonywanie zmian w utworze (zwycieskiej pracy konkursowej) lub
w jego czesciach wedtug uznania Zamawiajacego.



6) Wykonawca przenosi na Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego prawo do
wyrazania zgody na rozporzadzanie i korzystanie z opracowan utworu (zwycieskiej pracy
konkursowej) lub z opracowan jego czesci wedtug uznania Zamawiajacego.

7) Wykonawca zobowiaze sie do powstrzymania od wykonywania autorskich praw osobistych
do zwycieskiej pracy konkursowej, z zastrzezeniem prawa do autorstwa, do oznaczania
utworu imieniem lub nazwiskiem lub nazwa autora, prawa dostepu do dzieta.

8) Wykonawca przenosi na Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego prawo do
decydowania o sposobie udostepnienia zwycieskiej pracy konkursowej, w tym
decydowania o pierwszym udostepnieniu, decydowania o udostepnieniu w catosci lub w
wybranej czesci. Jednoczesnie wykonawca oswiadcza, iz wykorzystanie pracy do celow
promocji konkursu lub Zamawiajacego, oraz wykorzystanie zgodne z przeniesionymi na
Zamawiajacego prawami, nie bedzie naruszato ich autorskich praw osobistych.

9) Z chwilg podpisania przez Zamawiajacego protokotu odbioru z wykonania umowy,
wykonawca przenosi na Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego prawo do
decydowania o sposobie udostepnienia opracowan bedacych efektem realizacji umowy, w
tym decydowania o pierwszym udostepnieniu, decydowania o udostepnieniu w catosci lub
w wybranej czesci. Ich wykorzystanie zgodnie z przeniesionymi na Zamawiajacego
prawami, nie bedzie naruszato autorskich praw osobistych wykonawcy.

10) Z chwila podpisania protokotu odbioru z wykonania umowy, wykonawca przenosi na
Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego wszelkie autorskie prawa majatkowe
do korzystania z wykonanych opracowan na wszelkich polach eksploatacji, w
szczegolnosci prawo do:

a) utrwalania utworow lub ich czesci dowolna technika, w tym w szczegolnosci
wprowadzania do pamieci komputera na dowolnej liczbie stanowisk komputerowych,
zapisywanie na wszelkich cyfrowych nosnikach informacji;

b) zwielokrotniania utworow lub ich czesci dowolna technika, w tym w szczegdlnosci
wytwarzanie egzemplarzy technika drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego
oraz technika cyfrowa;

c) obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktorych utrwalono utwory lub ich czesci, w
tym w szczegolnosci uzyczenia, najmu, dzierzawy oryginatu albo egzemplarzy;

d) rozpowszechniania utwordow lub ich czesci w dowolny sposdb, w tym w szczegolnosci
wystawienia, wyswietlenia, prezentacji multimedialnej, odtworzenia,

e) przekazywania innym podmiotom w celu sporzadzenia opracowan;

f) uzytkowanie utworow lub ich czesci, na wtasny uzytek i uzytek jednostek podlegtych,
dla potrzeb ustawowych i statutowych Zamawiajacego, w tym w szczegdlnosci
przekazywanie utworow lub ich czesci:

- innym podmiotom jako podstawe lub materiat wyjsciowy do wykonania innych
opracowan,

- innym podmiotom jako czes¢ specyfikacji istotnych warunkéw zamodwienia lub
zaproszenia do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego.

11) Wykonawca przenosi na Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego prawo do
wyrazania zgody na dokonywanie zmian w utworze (opracowania bedace efektem
realizacji umowy) lub w jego czesciach wedtug uznania Zamawiajacego.

12) Wykonawca przeniesie na Zamawiajacego w ramach wynagrodzenia umownego prawo do
wyrazania zgody na rozporzadzanie i korzystanie z opracowan utworu (opracowania
bedace efektem realizacji umowy) lub z opracowan jego czesci wedtug uznania
Zamawiajacego.

13) Wykonawca zobowiaze sie do powstrzymania od wykonywania autorskich praw osobistych
do utworu (opracowania bedace efektem realizacji umowy), z zastrzezeniem prawa do
autorstwa, do oznaczania utworu imieniem lub nazwiskiem lub nazwa autora, prawa
dostepu do dzieta.

9. Uniewaznienie konkursu. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ uniewaznienia konkursu bez
wytonienia jego zwyciezcy w przypadku gdy:

1) Zostanie ztozona tylko 1 praca konkursowa,
2) Zadna ze ztozonych prac nie uzyska w toku oceny minimum 50 pkt. w kryterium
,Kreacja”, o ktérym mowa w pkt. 3. regulaminu

B. SZCZEGOLOWE WARUNKI UDZIALU W KONKURSIE.

1. Doktadna nazwa projektu w ramach, ktérego przeprowadza sie konkurs: ,Budowa Pawilonu
Jozefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie".



Konkurs realizowany jest w ramach projektu: ,Budowa Pawilonu Jozefa Czapskiego w Muzeum
Narodowym w Krakowie” realizowanego w ramach Programu Konserwacja i rewitalizacja dziedzictwa
kulturowego wspotfinansowanego ze srodkow Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru
Gospodarczego 2009-2014 i Norweskiego Mechanizmu Finansowego 2009-2014.

2. Warunki udziatu w konkursie:
1) Ztozenie oswiadczenia o przystapieniu do konkursu.
2) Wykazanie spetniania warunkow udziatu w konkursie:

Ocenie beda podlega¢ prace konkursowe ztozone przez uczestnikow mogacych sie wykazac
doswiadczeniem w zakresie projektowania graficznego.

W celu wykazania spetniania warunku udziatu w konkursie nalezy przedstawi¢ portfolio
obejmujace nie mniej niz 3 i nie wiecej niz 5 przyktadowych projektow plakatéw z informacja dla
kogo i w jakim okresie dany projekt zostat wykonany. W przypadku nie przedstawienia wymaganej
ilosci wykonanych projektow w port folio Zamawiajacy uzna, ze nie wykazano spetniania warunku
udziatu w konkursie i w zwigzku z tym praca nie zostanie dopuszczona do konkursu oceny
merytorycznej. Portfolio zataczone w celu wykazania spetniania warunku udziatu w
postepowaniu nie bedzie podlega¢ ocenie komisji.

3. Kryteria oceny prac konkursowych:

1) Kreacja - 90% - (w odniesieniu do zatozen i oczekiwan co do layoutu okreslonych w briefie-
zatacznik 2 regulaminu).

Podkryteria:
a. Oryginalnos¢, nowoczesnosc i atrakcyjnosé przedstawionych projektow - 35 pkt.
b. Kreatywnosc i spdjnosc hasta reklamowego - 25 pkt.
c. Element informujacy o otwarciu i zachecajacy do odwiedzenia Pawilonu- 20 pkt.
d. Informowanie o projekcie i zrddle finansowania- 10 pkt.

Sposob przyznawania punktow:

a. projekt charakteryzuje sie nowoczesnym i oryginalnym podejsciem do tematu w stopniu
wysokim (35-30 pkt.), w stopniu Srednim (29-15 pkt.), w stopniu niskim (14-1 pkt.)

b. hasto reklamowe jest spdjne z koncepcja kreatywna projektow w stopniu wysokim (25-20
pkt.), w stopniu $rednim (19-10 pkt.), w stopniu niskim (9-1 pkt.)

c. plakat informuje o otwarciu i zacheca do odwiedzenia Pawilonu w stopniu wysokim (20-15
pkt.), w stopniu Srednim (14-8 pkt.), w stopniu niskim (7-1 pkt.)

d. plakat informuje o projekcie i zrodle finansowania w stopniu wysokim (10-8 pkt.), w stopniu
srednim (7-4 pkt.), w stopniu niskim (3-1 pkt.)

Cztonek komisji indywidualnie przyzna punkty w ramach podkryteriow, tak ze ich suma
wyniesie maksymalnie 90. Nastepnie zsumowane zostang sumy punktow oceny uzyskane od
poszczegolnych cztonkow komisji. Otrzymany wynik zostanie podzielony przez ilos¢ cztonkow
komisji, dajac ostateczng ilos¢ punktow przyznanych pracy w kryterium , kreacja”.

Na etapie oceny prac komisja konkursowa moze wydaé wytyczne co do poprawek, ktore
zwyciezca konkursu bedzie zobowiazany uwzgledni¢ w realizacji umowy, o ktérej mowa w pkt.
A8 regulaminu.

2) Cena - 10% maksymalna liczbe punktow w kryterium (10 pkt.) otrzyma praca, ktorej autor
zaoferuje najnizsza cene za wykonanie przedmiotu umowy, o ktorej mowa w pkt. A8 2)
regulaminu.



Sposéb przyznawania punktow:

Pc = ( Cmin/ Cof.pad) X 10% (waga kryterium cenowego)
gdzie:  Cpin - najnizsza cena brutto posrdd ztozonych waznych ofert,
Cof.bad - zaoferowana cena brutto w ofercie badanej,
Pc - ilos¢ punktow w kryterium przyznanych ofercie badanej.

Zwyciezca konkursu zostanie uczestnik, ktérego praca uzyska tacznie najwieksza ilos¢ punktow
po ich zsumowaniu w przewidzianych kryteriach oceny prac.

Pk: ilos¢ pkt. przyznana ofercie badanej w kryterium kreacja

Pc: llos¢ pkt. przyznana ofercie badanej w kryterium cena

Pod: taczna ilos¢ pkt. ofercie badanej: Pk+Pc=Pod

Po zatwierdzeniu tacznej sumy punktéw dla kazdej z pracy, suma punktow nie podlega
modyfikacji.

4. Kontakt ws. konkursu. Pracownik upowazniony do kontaktu ws. konkursu: Joanna Zychowska,
tel.: 12 43 35 713, email: jzychowska@mnk.pl

5. Przygotowanie i przesytanie prac konkursowych. Prace konkursowe (projekty plakatow)
powinny zosta¢ przygotowane zgodnie ze wskazaniami briefu, ktory stanowi zatacznik nr 2
regulaminu. Nalezy je sktadac¢ w formie pliku elektronicznego, wystanego poczta elektroniczna, na
adres: konkurspjc@mnk.pl w formie zatacznika w zapisanego w formacie pdf., wielkos¢
zatacznika nie moze przekracza¢ rozmiaru 5MB.

W tresci maila nalezy zamiesci¢ dane uczestnika konkursu oraz jako zataczniki dotaczyc
podpisane pliki z:

- wypetnionym oswiadczeniem (formularz -zatacznik nr 1 regulaminu);

- praca konkursowa,

- opis koncepcji kreatywnej zgodny z briefem konkursu,

- portfolio wykonanych projektow plakatow.

UWAGA! Ztozenie pracy jest skuteczne z chwilg przestania mailem przez Organizatora
potwierdzenia ztozenia pracy i wymaganych zatacznikéw. Organizator zastrzega, ze przed
terminem sktadania prac, praca konkursowa ani jej zataczniki nie beda podlega¢ weryfikacji.

6. Termin sktadania prac konkursowych: do dn. 8 czerwca 2015 r. do godz.: 15:00.

7. Wzory formularzy. Zamawiajacy przekazuje do wykorzystania wzor formularza
- Oswiadczenie o przystapieniu do konkursu - zatacznik 1 regulaminu. Wzor formularza nie jest
obowiazkowy, jednakze w celu przystapienia do konkursu nalezy dostarczy¢ dokument zawierajacy
tres¢ wskazang we wzorze.

Krakow, dnia 13 maja 2015 r. Olga Jaros

Petnomocnik Dyrektora MNK ds.
Wystaw, Wydawnictw
i Promocji

podpis osoby upowaznionej
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Zatacznik 1
Regulaminu konkursu

OSWIADCZENIE O PRZYSTAPIENIU DO KONKURSU

pn.: Opracowanie koncepcji layoutu wraz z hastem promocyjnym plakatu reklamowo-
informacyjnego dla Projektu ,Budowa Pawilonu Jozefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w
Krakowie”.

Nazwa uczestnika konkursu:

1. Niniejszym oswiadczam, iz przystepuje do konkursu o nazwie jw. na warunkach okreslonych w
Regulaminie konkursu.

2. Oferuje wykonanie szczeg6towego opracowania pracy konkursowej, bedacego
przedmiotem umowy, ktorej zawarcie stanowi nagrode w niniejszym konkursie za cene:

Cena Brutto: .ccceveeveeeerecnereeeneeeeseeseeseesenns (SLOWNITE! evevereeeenernereeeeennaeaenenennes )

CeNa NELLO™: ittt ce e seessessessens , podatek VAT : ..vvveivererceerenenenne
(*jesli dotyczy)

3. Oswiadczam, ze termin zwiazania oferta cenowa wskazang w pkt. 2 niniejszego oswiadczenia
wynosi: 60 dni (bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert).

Uczestnik konkursu



