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Załącznik 2  
zaproszenia do udziału w konkursie 

 
 
Konkurs graficzny na identyfikację wizualną oraz hasło promocyjne „Pawilonu Józefa Czapskiego  
w Muzeum Narodowym w Krakowie” 
 
BRIEF dla stworzenia layoutu materiałów promocyjnych z hasłem promocyjnym na przykładzie 
plakatu reklamowo-informacyjnego „Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w 
Krakowie”, zwanego dalej „Pawilonem” - budowanego przez Muzeum Narodowe w Krakowie w 
ramach Projektu „Budowa Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie” 
realizowanego w ramach Programu Konserwacja i rewitalizacja dziedzictwa kulturowego 
współfinansowanego ze środków Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego 
2009-2014 i Norweskiego Mechanizmu Finansowego 2009-2014.  
Przez layout Zamawiający rozumie szatę graficzną, na którą składają się następujące elementy: 
konstrukcja graficzna, w której ustala się wygląd (m.in. kolorystyka, elementy dekoracyjne, krój 
czcionki) i rozmieszczenie elementów (treści). 
Przedstawiony layout będzie traktowany jako koncepcja.  
 
ZADANIE DLA WYKONAWCY  

Opracowanie layoutu z hasłem promocyjnym plakatu reklamowo-informacyjnego Pawilonu. 

Przedstawienie opisu koncepcji kreatywnej na podstawie przedstawionych projektów obejmującego: 

 opis myśli przewodniej koncepcji;  

 uzasadnienie użycia określonych symboli, znaków, sloganów;  

 

CHARAKTERYSTYKA PLAKATU - DOCELOWO:  

 Format plakatu: B1 (70x100 cm), format po obcięciu: 680 mm x 980 mm 

 Papier i druk: kreda matowa 170 g., druk kolor 4+0, uszlachetnienie jednostronnie lakierem 
offsetowym 

 Wszystkie teksty umieszczone na plakacie muszą być w języku polskim i angielskim. 

 

WYTYCZNE DO PROJEKTU PLAKATU: 

 Projekt wykonany za pomocą technik komputerowych.  

 Projekt musi być wykonany zgodnie z aktualnymi Wytycznymi MF EOG 2009-2014 i NMF 
2009-2014 przedstawionymi na stronie internetowej 
http://www.eog.gov.pl/dokumenty/informacja_i_promocja/strony/default.aspx według 
Wytycznych MF EOG 2009-2014 i NMF 2009-2014 oraz wewnętrznych procedur 
obowiązujących w Muzeum Narodowym w Krakowie. Musi on przekazywać informacje nt. 
Projektu „Budowa Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie” 
realizowanego w ramach Programu Konserwacja i rewitalizacja dziedzictwa kulturowego 
współfinansowanego ze środków Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru 
Gospodarczego 2009-2014 i Norweskiego Mechanizmu Finansowego 2009-2014. 

 Zamawiający udostępni Wykonawcy swoje logo, tj. znak graficzny  Muzeum Narodowego w 
Krakowie dostępne na stronie internetowej www.mnk.pl do pobrania w zakładce „logo MNK” 
http://mnk.pl/logo-mnk wraz z zasadami ich stosowania – „Zasady stosowania logo Muzeum 
Narodowego w Krakowie (MNK)”.  

 

http://www.eog.gov.pl/dokumenty/informacja_i_promocja/strony/default.aspx
http://www.mnk.pl/
http://mnk.pl/logo-mnk
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WYMAGANE ELEMENTY PLAKATU: 

1. Tekst reklamowy - hasło reklamowe kampanii – element zadania konkursowego 

2. Informacja o otwarciu Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie z datą 

otwarcia, tj. 3 kwietnia 2016 roku  

3. Nazwa muzeum:  Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie oraz dane 

adresowe: ul. Piłsudskiego 12 

4. Adres strony internetowej MNK www.mnk.pl 

5. Logo Muzeum Narodowego w Krakowie rozumiane jako logo beneficjenta musi być 

zamieszczone  zgodnie z aktualnymi Wytycznymi MF EOG 2009-2014 i NMF 2009-2014 

przedstawionymi na stronie 

internetowejhttp://www.eog.gov.pl/dokumenty/informacja_i_promocja/strony/default.aspx  

Poniżej przykładowe opcje rozmieszczenia logotypów: 

 

 

 

 

 

 

Ciągowi logotypów musi towarzyszyć nazwa projektu oraz informacja o jego finansowaniu: 

„BUDOWA PAWILONU JÓZEFA CZAPSKIEGO W MUZEUM NARODOWYM W KRAKOWIE” 

Wsparcie udzielone ze środków pochodzących z Islandii, Liechtensteinu i Norwegii oraz ze środków 

budżetu państwa. 

 

http://www.mnk.pl/
http://www.eog.gov.pl/dokumenty/informacja_i_promocja/strony/default.aspx
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Powyższa treść, tj. nazwa projektu, informacja o finansowaniu oraz logotypy zostaną zamieszczone 

na białym polu.  

 

OCZEKIWANIA DO LAYOUTU : 

Plakat zarówno graficznie jak i treścią powinien promować pojawienie się nowego miejsca na mapie 

kulturalnej Krakowa. Zachęcać do skorzystania z nowoczesnej oferty Oddziału Muzeum Narodowego 

w Krakowie mieszczącego się przy ul. Piłsudskiego 10-14 w Krakowie. Ważne jest utożsamienie tego 

miejsca z marką Muzeum Narodowego w Krakowie oraz Muzeum im. Emeryka Hutten-Czapskiego – 

Oddziałem MNK, którego Pawilon Józefa Czapskiego jest integralną częścią. 

Plakat, promując markę MNK i jego nowy produkt Pawilon Józefa Czapskiego przy Muzeum im. 

Emeryka Hutten-Czapskiego – Oddziale Muzeum Narodowego w Krakowie, winien popularyzować 

Pawilon jako miejsce udostępnienia kolekcji pamiątek po Józefie Czapskim i członkach jego rodziny, 

gdzie będzie można pogłębić wiedzę na temat twórczości Józefa i Marii Czapskich. 

 

Jednocześnie poprzez zastosowanie obowiązkowych oznaczeń powinien informować o Projekcie 

„Budowa Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie” i jego finansowaniu ze 

środków Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego. 

 

ZAŁOŻENIA DO KREACJI: 

 Nowoczesne i nieszablonowe podejście do tematu; 

 Wyjście naprzeciw oczekiwaniom współczesnego odbiorcy: wizyta w muzeum nie musi być 

nudna; 

 Wyjście z utartego schematu postrzegania instytucji kultury: Muzeum Narodowe jako miejsce 

dla każdego - zarówno młodego odbiorcy jak i osoby dojrzałej 

 wzmocnienie marki MNK jako muzeum nowoczesnego i otwartego; 

 pozyskanie publiczności dla nowej oferty MNK; 

 

PRZEKAZ KAMPANII INFORMACYJNO-PROMOCYJNEJ Projektu „Budowa Pawilonu Józefa 

Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie” 

Kampania informacyjno-promocyjna powinna informować o pojawieniu się nowego miejsca na 

kulturalnej mapie Polski, pokazać jego wyjątkowość i utrwalić markę Muzeum. Powinna jednocześnie 

zachęcać do skorzystania z nowoczesnej oferty Oddziału Muzeum Narodowego w Krakowie 

mieszczącego się przy ul. Piłsudskiego 10-14 w Krakowie. Ważne jest utożsamienie tego miejsca z 

marką Muzeum Narodowego w Krakowie oraz Muzeum im. Emeryka Hutten-Czapskiego – Oddziałem 

MNK, którego Pawilon Józefa Czapskiego jest integralną częścią. 

Kampania powinna równocześnie promować i wzmacniać markę MNK, jak i jej nowy produkt jakim 

jest Pawilon Józefa Czapskiego przy Muzeum im. Emeryka Hutten-Czapskiego – Oddziale Muzeum 

Narodowego w Krakowie, jako miejsce gdzie będzie prezentowana kolekcja pamiątek po J. Czapskim i 

członkach jego rodziny, gdzie będzie można pogłębić wiedzę na temat twórczości Józefa i Marii 

Czapskich. 
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Jednocześnie poprzez zastosowanie obowiązkowych oznaczeń informować o Projekcie „Budowa 

Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie” i jego finansowaniu ze środków 

Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego. 

 

CELE DZIAŁAŃ INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH Projektu „Budowa Pawilonu Józefa Czapskiego  

w Muzeum Narodowym w Krakowie” 

Działania informacyjno-promocyjne mają na celu promowanie nowego obiektu Muzeum oraz jego 

oferty, co przyczyni się do: 

 promocji nowego miejsca jakim jest Pawilon Józefa Czapskiego* przy Muzeum im. Emeryka 

Hutten-Czapskiego – Oddziale Muzeum Narodowego w Krakowie,  

 utrwalenia i promocji marki Muzeum Narodowego w Krakowie, jako instytucji nowoczesnej, 

o szerokiej i zróżnicowanej ofercie,  

 promocji nowoczesnej oferty Pawilonu Józefa Czapskiego*,  

 zwiększenia ilości turystów w regionie (w tym osób zwiedzających Muzeum Narodowe 

w Krakowie),  

 informowania o wkładzie finansowym w realizację Projektu ze strony MF EOG i NMF.  

 
*Pawilon Józefa Czapskiego, choć niepołączony architektonicznie z pozostałymi budynkami Muzeum im. Emeryka Hutten-

Czapskiego, stanowić będzie jego integralną część, doskonale wkomponowaną w kompleksową koncepcję modernizacji 

tego Oddziału MNK i stanowiącą jego zwieńczenie.  

*Oferta Pawilonu będzie kontynuacją opowieści o Rodzinie Czapskich rozpoczętą w Pałacyku Czapskich, gdzie eksponowana 

jest kolekcja Emeryka Hutten-Czapskiego, dziadka Józefa i gdzie znajdują się dwie sale poświęcone innym członkom Rodziny, 

przy czym główny akcent położony jest na ukazanie Czapskich jako kolekcjonerów i dobroczyńców Muzeum Narodowego w 

Krakowie. 

 

METODY REALIZACJI DZIAŁAŃ INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH Projektu „Budowa Pawilonu 

Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie” 

Do przeprowadzenia kampanii reklamowej Projektu zostaną wykorzystane ogólnopolskie kanały 

komunikacji m.in. w postaci reklam w prasie, radiu, telewizji oraz internecie. Szerokie działania z 

zakresu OOH, wśród których znajdą się reklamy związane z komunikacją miejską, reklamą 

outdoorową. Projekt będzie widoczny w przestrzeni miejskiej na terenie Starego Miasta w Krakowie. 

Do tego celu zostaną wykorzystane następujące narzędzia, m.in: plakatowanie, ekspozycja siatek 

wielkoformatowych oraz flag. Do tych działań zostaną wykorzystane narzędzia z zakresu ATL. 

W związku z charakterystyką ekspozycji zostaną wykorzystane także działania reklamowe z zakresu 

BTL. 

Do realizacji kampanii informacyjno - promocyjnej zostaną wykorzystane następujące narzędzia 

promocji, m.in.:  

 Reklama prasowa; 

 Reklama radiowa; 

 Reklama telewizyjna;  

 Reklama internetowa; 
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 Druki (w tym realizujące kampanię OOH: citylight, bilboard, siatka wielkoformatowa, flaga):  

 Zaproszenie na otwarcie Pawilonu, format A5 w wersji polsko-angielskiej;  

 Ulotka projektowa, format DL (A4 składane na trzy) w wersji polsko-angielskiej; 

 Plakat projektowy, format B1, minimum jeden wzór w wersji polsko-angielskiej; 

 Wydawnictwa: 

 Przewodnik dla dzieci – w wersji polskiej;  

 Przewodnik dla dorosłych – w wersji polsko-angielskiej; 

 Gadżety reklamowe – minimum 3 rodzaje;  

 

ADRESACI KAMPANII (grupy docelowe) 

Grupą docelową działań wydawniczych i edukacyjnych oraz kampanii reklamującej projekt są szeroko 

rozumiani miłośnicy kultury, aktywnie uczestniczący w wydarzeniach kulturalnych, głównie na terenie 

Małopolski, zarówno kobiety, jak i mężczyźni, a dzięki związanym z wystawami działaniom 

edukacyjnym – również młodzież. 

Odbiorcy kampanii informacyjno-promocyjnej Projektu „Budowa Pawilonu Józefa Czapskiego w 

Muzeum Narodowym w Krakowie”: 

a. publiczność polska i zagraniczna;  

b. odwiedzający Muzeum Narodowe w Krakowie; 

c. odwiedzający Muzeum im. Emeryka Hutten-Czapskiego – Oddział Muzeum Narodowego  

w Krakowie, którego Pawilon będzie integralną częścią;  

d. publiczność znająca i interesująca się życiem i twórczością Józefa Czapskiego;  

e. miłośnicy sztuki współczesnej w tym studenci uczelni artystycznych uczelni polskich i 

zagranicznych; 

f. publiczność, która nie zna postaci i twórczości Józefa Czapskiego;  

g. odbiorcy oferty edukacyjnej Muzeum 

h. internauci 

 
OPIS PROJEKTU „Budowa Pawilonu Józefa Czapskiego w Muzeum Narodowym w Krakowie”,  

w ramach którego realizowane jest zadanie opisane w briefie. 

  

Muzeum Narodowe w Krakowie (dalej MNK) buduje  na terenie Muzeum im. Emeryka Hutten -

Czapskiego (Oddział MNK) przy ul. Piłsudskiego 10-14, pawilon muzealny poświęcony Józefowi 

Czapskiemu (1896-1994, malarz, pisarz, intelektualista i świadek historii Polski XX wieku). Geneza tej 

idei związana jest bezpośrednio  z testamentem Józefa Czapskiego, w którym zapisał MNK swoje 

archiwum, pamiątki i księgozbiór oraz dokumenty jego siostry Marii (1894-1981, pisarka) i rodziny 

Czapskich. Projekt pozostaje w ścisłym związku z sąsiadującym z terenem nowej inwestycji 

Pałacykiem Czapskich, zakupionym przez hr. Emeryka Hutten-Czapskiego (1828-1896, kolekcjoner) w 

1894 r., który rozbudował go o pawilon majacy pomieścić zbiory numizmatyczne i biblioteczne. Po 

jego śmierci zostały one podarowane (1903r.) wolą rodziny Czapskich, Krakowowi i Muzeum 

Narodowemu. 
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Nowo powstały pawilon stanowić będzie element szerszej oferty kulturalnej Muzeum Narodowego  

w Krakowie, będącej efektem spójnej lokalizacji czterech budynków znajdujących się na terenie 

Muzeum im. E. Hutten-Czapskiego, Oddziału Muzeum Narodowego w Krakowie tj.: 

 Pałacyku Czapskich – zabytkowego obiektu zlokalizowanego w bezpośrednim sąsiedztwie 

planowanego pawilonu wystawienniczego, którego historia związana jest z rodziną Czapskich. Obiekt 

po zakończonym w czerwcu 2013 r. procesie rewaloryzacji ze środków Programu Operacyjnego 

Infrastruktura i Środowisko i budżetu państwa, w ramach projektu „Europejskie Centrum 

Numizmatyki Polskiej w Muzeum Narodowym w Krakowie” służy przede wszystkim działalności 

związanej z eksponowaniem, upowszechnianiem i naukowym opracowywaniem bezcennego  

i unikatowego zbioru polskich monet, medali i banknotów; 

 Kamienicy Łozińskich – również zabytkowego obiektu zlokalizowanego na tej samej działce,  

na której planowany jest pawilon wystawienniczy, stanowiącego zaplecze magazynowe zarówno dla 

Pałacyku jak i pawilonu, a także mieszczącego pracownie konserwatorskie oraz Archiwum MNK. 

Remont obiektu przeprowadzony został w latach 2003-2007; 

 Oficyny Kamienicy Łozińskich – obiektu, przylegającego do Kamienicy Łozińskich, którego 

remont rozpoczął się w roku 2011, a zakończył w roku 2013. W Oficynie zlokalizowane jest m.in. 

zaplecze badawcze Laboratorium Analiz i Nieniszczących Badań Obiektów Zabytkowych (LANBOZ), 

magazyny Archiwum MNK, pracownia i magazyny Działu Starej Fotografii oraz administracja 

Oddziału; 

 Pawilonu wystawienniczego Józefa Czapskiego – nowego obiektu, będącego przedmiotem 

niniejszego Projektu, którego oferta wpisywać się będzie w całościową koncepcję programową. 

Pawilon będzie zwieńczeniem kompleksu Czapskich. 

 

Funkcje działów i pracowni znajdujących się w Pałacyku Czapskich i Kamienicy Łozińskich wraz  

z Oficyną zostały pomyślane tak, aby wraz z pozostałymi budynkami Oddziału stanowiły zespół 

wzajemnie ze sobą powiązany, zarówno funkcjonalnie, jak i architektonicznie. 

Pałacyk Czapskich, po zakończonym remoncie pełni funkcję ekspozycyjną, edukacyjną  

oraz badawczą, a jego oferta związana jest głównie z numizmatyką. 

Podobną funkcję (choć ograniczoną do ekspozycji i edukacji) będzie pełnił Pawilon Józefa Czapskiego, 

będący zwieńczeniem kompleksu Czapskich. Obecnie Muzeum posiada przekazane przez Józefa 

Czapskiego pamiątki, archiwalia i zbiory, które będą prezentowane w Pawilonie. 

 

Uwypuklenia wymaga fakt, iż dar rodziny Czapskich, zapoczątkowany przez przekazanie kolekcji hr. 

Emeryka Hutten-Czapskiego, a kontynuowany przez kolejnych członków i pokolenia Rodziny (Janusza 

Przewłockiego, Izabellę Godlewską de Aranda i innych) jest darem bezprzykładnym w historii 

polskiego muzealnictwa. Zarówno wartość materialna, jak i przede wszystkim – społeczna – jest nie 

do przecenienia. 

Istotnym punktem projektu jest również udostępnienie drugiego, po znajdującym się bezpośrednio 

przy Pałacyku Czapskich, ogrodu, który sąsiadując ze znajdującą się w Pawilonie kawiarnią kultury, 

stworzą dla osób odwiedzających Muzeum przyjazne miejsce odpoczynku i spotkań w samym 

centrum miasta. Zaplanowana kawiarnia kultury ma być czymś więcej niż lokalem gastronomicznym. 

Ideą jest uzupełnienie oferty kulturalnej obiektu poprzez organizację różnych wydarzeń również w 
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kawiarni kultury. Kawiarnia kultury nie stanowi nazwy własnej, ale pewne zjawisko. Zjawisko tzw. 

„kawiarni kultury” coraz częściej pojawia się w polskich miastach, stanowiąc odpowiedź na problem 

braku przestrzeni do spotkań połączonych z jednoczesnym uczestnictwem  

w wydarzeniach kulturalnych. 

 

Główne uzasadnienie realizacji Projektu wiąże się z aspektami o charakterze kulturowym: 

1. potrzeba przybliżenia postaci Józefa Czapskiego poprzez eksponowanie jego dzieł  

oraz prezentację jego niezwykłej biografii na tle historii Europy XX wieku, jak również  

w powiązaniu ze środowiskami, z którymi był związany w ciągu swego życia;  

2. podkreślenie roli jaką odegrał Józef Czapski w sztuce, literaturze oraz historii Polski i Europy;  

3. prezentacja przechowywanej w MNK dużej kolekcji dzieł, rękopisów i pamiątek po Józefie 

Czapskim;  

4. prezentacja niezwykle znaczącego środowiska emigracyjnego po II wojnie światowej, 

związanego z paryskim Instytutem Literackim;  

5. rozszerzenie możliwości badawczych nad twórczością Józefa Czapskiego;  

6. intensyfikacja prowadzonych prac nad rozczytaniem i publikacją Dzienników Józefa  

Czapskiego;  

7. podtrzymywanie tradycji patriotycznej, opieka nad dziedzictwem kulturowym i udostępnianie 

tych wartości społeczeństwu. 

Ponadto istotnym uzasadnieniem dla Projektu jest fakt, iż Józef Czapski przekazał w testamencie  

do dyspozycji MNK zbiory i pamiątki, obejmujące również innych współczesnych mu artystów. 

Muzeum realizując swoje cele statutowe powinno dążyć do stałego udostępnienia tych zbiorów jako 

cennego elementu dziedzictwa kulturowego Polski. Przekazanie zbiorów nawiązuje  

do dotychczasowych związków MNK z rodziną Czapskich, w tym opieki nad znakomitymi  

i unikatowymi w skali europejskiej zbiorami numizmatycznymi, również darowanymi na rzecz MNK, 

przez żonę Emeryka Hutten-Czapskiego – Elżbietę Czapską z Meyendorffów wraz z synem Jerzym. 

Projekt stworzy możliwość przygotowania komplementarnej oferty dla odbiorcy, który zwiedzając 

Pałacyk Czapskiego wzbogaci swoją wiedzę i doświadczenie o wojennych i powojennych losach 

Polaków na emigracji, poprzez twórczość malarską, pamiętnikarską i literacką Józefa Czapskiego  

i jemu współczesnych. 

 

W Pawilonie znajdzie swoje miejsce odtworzony w skali 1:1 pokój Józefa Czapskiego przeniesiony 

wraz z pamiątkami i sprzętami z mieszkania (z siedziby redakcji „Kultury”) w podparyskim Maisons-

Laffitte. Pawilon pomieści także ekspozycję stałą malarstwa Józefa Czapskiego, salę wystaw 

zmiennych, gdzie prezentowane będzie m.in. malarstwo artystów tzw. Komitetu Paryskiego  

(do którego Czapski należał od lat 20. XX wieku), a także salę biograficzną Malarza, gdzie znajdą się 

również pamiątki związane z tragicznymi losami jego i innych Polaków i w ZSRR po 1939 roku.  

W projektowanej kawiarni kultury, spełniającej także funkcję miejsca spotkań intelektualnych, 

Muzeum przewiduje rozliczne cykle wykładów na temat malarstwa, literatury polskiej w kraju i na 

emigracji po II wojnie światowej, kontaktów i wpływu Emigracji na życie w kraju, a także spotkań 

poświęconych wybitnym postaciom literatury i polityki polskiej na obczyźnie kontaktom emigracji 

polskiej ze środowiskami emigracyjnymi krajów Europy Środkowo-Wschodniej. W budynkach obok 
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znajdować się będzie oddane do dyspozycji badaczy, a gromadzone przez 50 lat archiwum artysty, w 

tym słynne Dzienniki, materiały warsztatowe oraz jego korespondencja. 

 

Proponowana w ramach projektu oferta edukacyjna obejmuje m.in. wykłady prezentujące 

problematykę związaną z osobą Józefa Czapskiego (jego życie i twórczość) oraz z wojenną  

i powojenną historią Polski z dużym naciskiem na losy emigracyjnego środowiska intelektualistów 

skupionych wokół ośrodka kulturalno-politycznego działającego w Maisons-Laffitte.  

Lekcje muzealne i warsztaty – o tematyce dotyczącej krytyki artystycznej oraz warsztatu malarza-

kolorysty (najważniejszy aspekt twórczości literackiej Józefa Czapskiego), najważniejszych tendencji 

w powojennej literaturze polskiej tworzonej w kraju i na emigracji, historii Polski wojennej i 

powojennej, problematyki zbrodni katyńskiej, przemian w życiu politycznym i kulturalnym Polski 

powojennej, historii powojennej literatury polskiej w kraju i na emigracji, pamiętnikarstwa, 

epistolografii i eseistyki światowej i polskiej, losów polskiej arystokracji, genealogii. 

 

Józef Czapski ur. 3.04.1896 r. w Pradze, zmarł 12.01.1993 w Maisons-Laffitte, pochowany został 

17.01.1993 r. na cmentarzu w Mesnil-le-Roi. Był synem Jerzego Hutten-Czapskiego i Józefy 

Leopoldyny z Thunów-Hohenstein, a wnukiem Emeryka Hutten-Czapskiego. Z chwilą wybuchu II 

wojny światowej J. Czapski został powołany do wojska jako oficer (rezerwy) w 8 Pułku Ułanów, dostał 

się do niewoli sowieckiej (był więźniem w Starobielsku, Pawliszew Borze, Griazowcu). 

Po układzie Sikorski-Majski Czapski wstąpił do Polskich Sił Zbrojnych w ZSRR i wraz z nimi dotarł na 

Bliski Wschód. Z Armią Andersa przeszedł szlak bojowy, zatrzymując się we Włoszech. W czerwcu 

1947 w Rzymie pod kierunkiem Jerzego Giedroycia, wraz z Gustawem Herlingiem-Grudzińskim oraz 

Zofią i Zygmuntem Hertzami współtworzył pierwszy numer emigracyjnej „Kultury”, której następne 

zeszyty zaczęły wychodzić już w Paryżu i podparyskim miasteczku Maisons-Laffitte, gdzie zamieszkała 

cała redakcja po demobilizacji. Tam też założono Instytut Literacki, gdzie J. Czapski, wydawał swe 

książki, pisząc jednocześnie do „Kultury” niemal do swej śmierci. 

Po II wojnie Czapski powrócił do malarstwa, którego do końca nigdy nie zarzucił, malując i rysując  

w prowadzonych od wyjścia w 1942 r. z Rosji Sowieckiej Dziennikach, które do śmierci były „jego 

oddechem” każdego dnia. Pisał, malował, rysował oraz czytał, co było jego pasją od lat dziecinnych. 

Znał niemal na pamięć literaturę polską i europejską, dzieła współpracowników „Kultury” i Instytutu 

Literackiego (Gustawa Herlinga-Grudzińskiego, Czesława Miłosza, Witolda Gombrowicza, Stanisława 

Mrożka, Melchiora Wańkowicza, Jerzego Stempowskiego, Andrzeja Bobkowskiego), z którymi 

prowadził ożywioną korespondencję i uczestniczył w dyskusjach w „Kulturze”. 

Józef Czapski był także krytykiem sztuki. Powszechną obecnie wśród historyków sztuki i znawców 

malarstwa jest opinia, że nikt dotąd w Polsce nie pisał tak o malarstwie jak J. Czapski. 

Jednak Czapski to nie tylko malarz i pisarz, ale także świadek tragicznej historii narodu polskiego  

i jego martyrologii w XX wieku.  

W Maisons-Laffitte po II wojnie mieszkała też Maria Czapska (1894-1981), siostra Józefa, historyk, 

pisarka i tłumaczka absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego i Jagiellońskiego, współpracowniczka 

Janusza Korczaka w czasie II wojny i współtwórczyni „Kultury”. Autorka rodzinnej sagi „Europa  

w rodzinie” (wydanej przez "Res Publica" w 1989). 
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MUZEUM NARODOWE W KRAKOWIE 

Muzeum Narodowe w Krakowie jest najstarszym z polskich muzeów noszących nazwę "Narodowe” 

oraz największą instytucją muzealną w Polsce – pod względem liczby budynków (17), oddziałów (10), 

działów naukowych (21) oraz oddanych pod opiekę obiektów (800 tysięcy). Posiada wspaniałe 

kolekcje dzieł sztuki polskiej, europejskiej i światowej, liczny zbiór wyrobów rzemiosła, militariów  

i tkanin z Zachodu i Wschodu oraz numizmatów.   

Aktywna działalność naukowa prowadzona przez Muzeum zaowocowała przyznaniem w 2010 r. przez 

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyższego statusu jednostki naukowej, jako jedynemu muzeum  

w Polsce.  

Rocznie odwiedza nas ok. 650 tys. gości.  

Główna siedziba MNK znajduje się w Gmachu Głównym (al. 3 Maja 1) – jednym z najciekawszych 

budynków modernistycznych w Krakowie. Znajdują się tam trzy galerie stałe: Galeria „Broń i barwa  

w Polsce”, Galeria Rzemiosła Artystycznego oraz Galeria Sztuki Polskiej XX wieku.  

Jednak pierwszą siedzibą MNK były Sukiennice – należące do najbardziej rozpoznawalnych 

zabytkowych budowli w Polsce - do dzisiaj mieszczące Galerię Sztuki Polskiej XIX wieku (Rynek 

Główny 3). Pozostałe Oddziały to: Ośrodek Kultury Europejskiej EUROPEUM w XVII-wiecznym 

Spichlerzu (pl. Sikorskiego 6), Kamienica Szołayskich im. Feliksa Jasieńskiego (pl. Szczepański 9), Pałac 

Biskupa Erazma Ciołka (ul. Kanonicza 17), Muzeum im. Emeryka Hutten-Czapskiego  

(ul. Piłsudskiego 12), muzea biograficzne - Dom Jana Matejki (ul. Floriańska 41) i Dom Józefa 

Mehoffera (ul. Krupnicza 26) oraz Muzeum Karola Szymanowskiego w willi "Atma" w Zakopanem  

(ul. Kasprusie 19), Muzeum i Biblioteka Książąt Czartoryskich (Muzeum/ Arsenał ul. Pijarska 8; 

Biblioteka ul. św. Marka 17). 

 

Więcej informacji o Muzeum Narodowym w Krakowie można znaleźć na www.mnk.pl  

 

 

http://www.mnk.pl/

